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TECNICO EM ADMINISTRACAO INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

INTRODUCAO

O objetivo geral deste trabalho de conclusao de curso é elaborar um
planejamento para implantacao de kits de suplementos que atendam as
necessidades dos residentes da escola agricola Etec Astor de Mattos Carvalho,
que recebe varios alunos de fora. O projeto de conclusao de curso SOS Alojados
conta com dois kits voltados para alimentacao, higiene e limpeza, que atendam
as necessidades diarias dos alunos e sera um apoio para seus dias de estadia
escolar. Visando suprir a demanda dos alunos, foram feitas pesquisas de campo
gque coletam a demanda dos produtos mais pedidos pelos estudantes,
proporcionando acesso facilitado a produtos de consumo semanal, além de
uma renda para a cooperativa escolar, que estara envolvida na distribuicao e
comeércio dos kits. A metodologia inclui um planejamento detalhado. Como
uma coleta de dados e informacdes essenciais para permitir definicoes de
produtos e recebimento do publico em relacao ao projeto.

FIGURA 01 - LOGO DO PRODUTO
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OBJETIVO GERAL

Os kits propostos pelo projeto de Trabalho de Conclusao de Curso sera o SOS
Alojamento. Tendo como finalidade atender as demandas dos residentes da
escola técnica de nivel médio ETEC Astor de Mattos Carvalho para uso diario

em sua estadia nos seus FESDECtiVOS apartamentos.

METODOLOGIA

O projeto comecou com a criacao de um cronograma alinhado as
etapas previstas.Foram definidas as atividades iniciais necessarias ao
desenvolvimento do TCC.Incluiram-se a escolha do tema e o
estabelecimento dos objetivos do trabalho.Também foram previstas
estratégias para garantir o bom andamento do projeto.Um formulario
com perguntas objetivas foi elaborado para coleta de dados.Esses
dados auxiliam no controle dos produtos incluidos no kit. Um fluxograma
foi criado para manter o grupo organizado e comprometido. Apos o
pre-teste, a equipe identificou interesses dos alunos e criou uma nuvem
de palavras.
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DESENVOLVIMENTO

O projeto SOS Alojados propde um MEI voltado a oferecer kits de
alimentacao, higiene e limpeza aos alunos residentes da ETEC,
garantindo praticidade e acesso a produtos essenciais. A pesquisa com
88 alunos mostrou forte demanda pelos kits, evidenciando dificuldades
de compra, necessidade de itens basicos e aprovacao de 86,4% dos
participantes. O plano de marketing inclui kits estruturados conforme o
Interesse dos residentes, identidade visual focada em confianca,
divulgacao via Instagram, WhatsApp e materiais impressos, alem de
embalagens sustentaveis. Nos custos, foram analisados gastos fixos,
variaveis e de producédo, definindo preco de venda de R$145,81. O
ponto de equilibrio exige 38 vendas do kit alimenticio e 13 do kit de
higiene para cobrir despesas e iniciar lucro.

FIGURA 02 - EMBALAGEM DO PRODUTO
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CONCLUSAO

Pode ser visto no decorrer da pesquisa que a empresa foi socialmente aceita
pelos alunos por meio da pesquisa de mercado, que os produtos estiveram
alinhados com a necessidade do publico, comprovando serem de fato estes
produtos os ideais para compor os kits. Utilizou-se os meios digitais para o
marketing e divulgacao, detalhando o que iria compor o produto, criagcao de
uma logo com identidade visual, usufruir de propagandas nas redes sociais e
divulgacao de precos e promocgoes, sendo elaborado um plano de midia para
ter uma organizacao quanto as divulgacoes. E para haver a possibilidade de
torna-la real, foram feitos por meio de tabelas todos os seus custos , analises
sobre 0 que sao gastos considerando que sua comercializacao seria dentro
do ambito escolar e por agentes deste meio, formacao do preco de venda de
forma que o0 negocio nao passe por prejuizos e tenha um rendimento de
lucro. Para que conseguisse as informacgodes e resultados obtidos pelo ponto
de equilibrio. Em suma, essas informacdes sao essenciais para a base
econOmica da empresa, permitindo uma visao mais ampla para saber a
guantidade minima de vendas para a empresa gerar lucro; tendo em vista um
planejamento financeiro e estratégico; formacao de precos que garanta
equilibrio entre custos, receitas e rentabilidade. Contribuindo para o sucesso
de vendas, oferecendo uma base sodlida de controle, uma boa economia e
um sustento para expansao e estabilidade.
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